
08.01.2018 

1 

Marketing & Kommunikation für Schweizer 

Käse im internationalen Wettbewerb 

Martin Spahr, CMO Switzerland Cheese Marketing AG 

 

MPM, Brunegg, 14. Dezember 2017 

Marketing & Kommunikation für Schweizer 

Käse im internationalen Wettbewerb 

 

 

 

Chancen und Grenzen für SCM – von Bümpliz bis Peking. 

 

Das Programm: 
 

1. Die Switzerland Cheese Marketing AG: Organisation, 

Finanzierung, Aufgaben. 

2. Der Markt für Schweizer Käse: Zahlen und Fakten zu 

Produktion, Konsumverhalten, Import und Export. 

3. Unsere Strategie(n), unsere Aktivitäten – von Bümpliz bis 

Peking: ausgewählte Beispiele aus den Märkten; Erfolge, 

Chancen und Grenzen. 

4. Fragen? Diskussion. 
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Die Switzerland Cheese Marketing AG 

   Die SCM AG 

Die SCM AG – gegründet am 26.06.1998 – ist eine Non-

Profit-Organisation und basiert auf dem Neutralitätsprinzip, 

d.h. keine Bevorzugung eines Aktionärs.  

 

• Kompetenzzentrum für Dienstleistungen im Bereich 

Consumer- und Trade-Marketing. 

 

• Dank zielgerichteter Marketingunterstützung soll Schweizer 

Käse weltweit als bester Käse wahrgenommen werden. 

 

 



08.01.2018 

3 

Weltweit aktiv. 

 

 

 

 

 

 

 

 

• Hauptmärkte (CH, D/A, I, F, BNL, ESP/P, UK) 

• Exportinitiativen (Skandinavien, Russland, Fernost, USA 

uvm.) 

• Weltweit in 25 Staaten aktiv – von Bümpliz bis Peking. 

Sortenorganisat. 

40% 

Emmentaler Switzerland 

Interprof. du Gruyère 

Sbrinz Käse GmbH 

SO Appenzeller Käse AG 

SO Tilsiter Switzerland GmbH 

SO Bündnerkäse 

Verein Raclette Suisse 

Interprof. Tête de Moine 

Interprof. du Vacherin 

Fribourgeois 

Interprof. du Vacherin Mont-

d‘Or 

Coop. des Prod. „L‘Etivaz 

AOP“  

Interprof. Tomme Vaudoise 

Raclette du Valais AOP 

Formaggio d’Alpe TI AOP  
  

Switzerland Cheese Marketing AG 

Dachorganisat. 

 20% 
Handelsfirmen 

40% 

Schweizer 

Milchproduzenten SMP 

FROMARTE 

SGWH-SFPM 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
  

Emmi AG 

Mifroma SA 

Lustenberger + Dürst AG 

Cremo SA 

Val d‘Arve SA 

Margot SA 

Valcreme SA 

LATI 

Schwyzer Milchhus AG 

Züger Frischkäse AG 

Fromagerie Le Maréchal SA 

Milka Käse AG 

VASK 

InterCheese AG 

Fromage Gruyère SA 

Gourmino SA 

Peter Bürki Trading AG 

Jumi Export AG …. 
  

 Struktur des Aktionariats 
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Gemeinschaft macht stark 

Gemeinschaft macht stark 

http://www.google.ch/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=IrEj8CkoBbMs2M&tbnid=SUN9_MRcGR_o_M:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.sturzenegger-kaesemarkt.ch/Emmentaler_Switzerland_AOC_K%C3%A4serei_Wigoltingen_Thurgau.html&ei=fla9UrmgHqX20gXR7IDgDw&psig=AFQjCNEchipOxmd4XyY4xof7ZuROaJFbbA&ust=1388226527004170
https://www.frischkaese.ch/Mozzarella-Bioprodukte-Lactosefreier-Frischkäse.html
http://www.gourmino.ch/
http://www.vonmuhlenen.ch/index.php?c=00&p=00a&lg=de
http://www.le-superbe.com/home.asp?link=ueberuns
http://www.baer.ch/de/startseite.html
http://www.google.ch/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=-3Vb7yRijL0JRM&tbnid=1gCt4QExQTQ65M:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.chaeser.ch/de/team.127.html&ei=0bTKUv3ADYeZ0QW5n4BI&bvm=bv.58187178,d.bGQ&psig=AFQjCNGp3CjJ8uBVTjI8wAKo2vfKSyC7gg&ust=1389102644966853
http://www.google.ch/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=-3Vb7yRijL0JRM&tbnid=1gCt4QExQTQ65M:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.chaeser.ch/de/team.127.html&ei=0bTKUv3ADYeZ0QW5n4BI&bvm=bv.58187178,d.bGQ&psig=AFQjCNGp3CjJ8uBVTjI8wAKo2vfKSyC7gg&ust=1389102644966853
http://www.chaeser.ch/de/vom-chaeser.html
http://www.schabziger.ch/home/
http://www.google.ch/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=7ewQFKUVZ5I-fM&tbnid=PH7kE44HXCkLQM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.mv-guettingen.ch/125Jahre/sponsoren1.html&ei=OrrKUou8OMaN0AWn6YGQBQ&bvm=bv.58187178,d.bGQ&psig=AFQjCNGZdRKmtqJJqWEw_PtPuraVhJfjZg&ust=1389104056131136
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Strategie der Geldgeber 

Zusammenarbeit 

SCM-DO-SO-HF 

Finanzierung 

 

 

Marketing-Mix: 5P des Marketings 

Product - Produktpolitik

Place - Distributionspolitik

Price - Preispolitik

Promotion -
Kommunikationspolitik

People - Personalpolitik

http://www.google.ch/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&docid=UgdIzvso75APcM&tbnid=_Ayk5K2EYvmWlM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.lid.ch/de/aktuell/agronews/detail/article/2013/04/24/fromarte-begruesst-pruefung-der-marktoeffnung/&ei=tsE7U7y3IsLnPMjygJgM&bvm=bv.63934634,d.bGQ&psig=AFQjCNHRFvsRbvcvj-iTGXEkY-9oaQ2ZJg&ust=1396511531668133
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Unterstützungszyklus der SCM 

Strategie, Idee, 

Konzept B2B 

Kommunikation 

POS 

Aktivitäten 
Werbung 

PR 

Messen 

Schweiz. Natürlich. 

Der Markt für Schweizer Käse: 

Produktion & Konsum 
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Milchverwertung 2016 
nach Milchäquivalent 

41.3% 

0.9% 
11.3% 

8.2% 3.3% 

3.0% 

10.9% 

16.0% 

5.2% 
Käse

Quark

Konsummilch

Konsumrahm

Jogurt

übrige Frischmilchprod.
(inkl. Speiseeis)
Dauermilchwaren

Butter

Andere Verwertung

Total: 3’433’975 t Milch 

Käseproduktion 2016 
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Quelle: TSM Treuhand GmbH 

0

20'000

40'000

60'000

80'000

100'000

120'000

140'000

160'000

180'000

200'000

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Spezialprodukte total

Extra Hartkäse total

Hartkäse total

Halbhartkäse total

Weichkäse total

Frischkäse total

Käseproduktion seit 2004 
 

0

20'000

40'000

60'000

80'000

100'000

120'000

140'000

160'000

180'000

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

T
o

n
n

e
n

 

Jahre 

Frischkäse

Weichkäse

Halbhartkäse

Hartkäse

Extra Hartkäse

Schaf-, Ziegenkäse

ab 2012 neue Berechnungsmethode 

 

Pro Kopf Konsum 2016: 22.05 kg 

 
Wachstum 2015/2016: +2.59% oder +560 g  

Inlandanteil: 69% 

Käsekonsum in der Schweiz seit 2002 
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Käsekonsum 
 

 

 

• Käsekonsum 2016:  22,05 kg/Kopf (+ 560 Gr./Kopf oder +2.6%) 

• Inlandanteil Käsekonsum 2016: 69% (2007: 77%)  

• Ausser-Haus Konsum bei ca. 36% (30-40%) 

• Grosser Preisdruck in Industrie & HoReKa 

 

 

 

 

 

 

Der Markt für Schweizer Käse: Importe 
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Deutschland 

 Import: 12’870 Tonnen 

 Importpreis: 3.96 CHF/Kg 

 Wachstum 2017/2016:  

+23.04% oder +2’410 Tonnen  

Total: 
 Menge: 45’779 Tonnen 

 Wachstum 2017/2016: +4.55% 

 Wert: 288,5 Mio. CHF 

 Wachstum 2017/2016: +6.69% 

 Importpreis : 6.30 CHF/Kg  

  

  

  

  

  

  

Käseimporte 2017 (Jan. – Sept.) 

Frankreich 

 Import: 9’623 Tonnen 

 Importpreis: 8.52 CHF/Kg 

 Wachstum 2017/2016:  

-9.59% oder -1’022 Tonnen  

Italien 

 Import: 15’476 Tonnen 

 Importpreis: 7.06 CHF/Kg 

 Wachstum 2017/2016:  

-0,23% oder -36 Tonnen  

D, F, I = 83% des Imports 

Käseimporte 

• Weitere Zunahme der Importe: Menge +4.55% // Wert +6.69% 

• starke Importzunahme aus Deutschland zu einem Kilopreis von 

durchschnittlich 3.96 CHF/Kg. 

• rückläufige Importe aus Frankreich – Plattform Deutschland?? 

• mengenmässige Importentwicklung seit 2010:       

 
 
 
 
 
 
 
Fazit: Importdruck steigt. 
 

 

 

TOTAL:  31.7% 

aus D:   66.6% 

aus F:  0.42% 

aus I:  16.9% 

http://www.google.ch/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&docid=IMYnXPaFDK78sM&tbnid=APajg5fyx5XyEM:&ved=0CAUQjRw&url=http://business24.ch/2014/02/14/schweizer-wirtschaft-durch-plebiszit-in-gefahr/&ei=Am8YU-CzLMOPtQaG1YHYBw&bvm=bv.62577051,d.bGQ&psig=AFQjCNGAC68_EHht56hTaP4oBrtVZcafgQ&ust=1394196277411098
http://www.google.ch/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&docid=bNvn0sRk2cyXoM&tbnid=2a0Cd-84cnNHkM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.nationalflaggen.de/flagge-italien.html&ei=vY0YU-vSF8zHsgbngoF4&psig=AFQjCNEf1X7O_wgRgjwndu_CgttXI8NFMQ&ust=1394204452164875
http://www.google.ch/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&docid=gRd5VT2NctO2HM&tbnid=KcwYpkxFGMNk7M:&ved=0CAUQjRw&url=http://tradebridgeconsultants.com/country-index/france/&ei=L40YU9u-NYvWsgaZo4GYCQ&psig=AFQjCNHnQappC6PJuyLEuRljL2K3x5HS1w&ust=1394204175626032
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Der Markt für Schweizer Käse: Exporte 

Milchproduktion 2016: 3,434 Mio. Tonnen  

 

Milchverwertung zu Käse: 1,418 Mio. Tonnen 

(2016: 41,3%) 

Käseproduktion 2016: 184’904 Tonnen  

 

Käseexport 2016: 70’198 Tonnen 

(2016: 38,0%) 

Quelle: TSM 

Wichtigkeit des Käseexports 
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Import: Menge +4.6% ; Wert +6.7% 

Importpreis 6.30 CHF/KG   

Käse-Export (09.2017) 

Export weltweit: Menge +2.6% ; Wert +2.7% 

Exportpreis 8.49 CHF/KG   

  Export EU: Menge +0.0% ; Wert +1.2%  

Export ausser EU: Menge +12.6% ; Wert +9.8%  

  Aussenhandel von Käse (in Tonnen) 
(inkl. Schmelzkäse und Fondue) 
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  Aussenhandel von Käse (in 1000 CHF) 
(inkl. Schmelzkäse und Fondue) 
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Import: Der Importdruck bleibt weiterhin bestehen, da diverse ausländische Grosskonzerne die Schweiz als sehr 
attraktives Exportland einstufen. Auch Grossverteiler setzen vermehrt auf ausländische Spezialitäten. Bei den 
preissensitiven Marktakteuren aus der Industrie und dem HoReKa werden die Billigimporte aus 
wirtschaftlichem Druck weiterhin zunehmen.  
 Differenzierungsstrategie im Inland. 
 
Export: Positive Exportentwicklung.  Zwei Bearbeitungsrichtungen: 
1) Die grossen Preisunterschiede zwischen dem Schweizer Käse und der ausländischen Konkurrenz müssen 
dem Endkonsumenten erklärt werden. 2) Die Nachfrage muss nachhaltig stimuliert/intensiviert werden. 
  Marktentwicklung im Ausland. 
Exportinitiativen: Diese werden weitergeführt und ausgedehnt.  Insgesamt werden nun 16 Länder 
tatkräftig bearbeitet.   

Herausforderungen 2018+ 
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Strategie und Aktivitäten im Inland 

Marktforschung CH 
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Marktforschung CH 

Marktforschung CH 
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Marktforschung CH 

Ergebnisse / Ableitungen für SCM Schweiz 

 

1. Wichtigste Konkurrenten? Italien und Frankreich 

2. Preis? Kein wirkliches Hindernis (Ausnahme: Aktionen…) 

3. Risiken? Weniger Kenntnisse besonders bei Jungen, 

gewohnt an «Kinder-Käse», Trends in Ernährung und 

Gesundheit, Migration (kein Bezug zu Schweizer Käse)? 

4. Werte? Viele Gemeinsamkeiten mit typischen Schweizer 

Werten Qualität, Tradition, intakte Landschaft/Berge, 

natürliche Produktion, hohe Preise 

5. Werte? Viele Gemeinsamkeiten mit ITA / FRA 

Qualität, Geschmack, Vielfalt, Tradition, Handwerk (F) 

6. Kaufgründe? Guter Geschmack, Gewohnheit, günstig 

(Aktionen), regionales / Schweizer Produkt 

7. Spezifische Werte für Schweizer Käse? 

 

SCM Schweiz Strategie 

Schweizer Käse steht natürlicherweise für 
Geselligkeit und gemeinsamen Genuss 

Unverzichtbares Element der Schweizer 
Kultur  DNA der Schweiz  Swissness, 
beinhaltet die typischen Schweizer Werte 

Handwerkliche Produktion vs. 
Industrielle Massenproduktion  
Dorfkäserei + Handwerk   nah und 

persönlich  die Käse-Leidenschaft 

Strengste Vorschriften und Kontrollen  
Tierwohl, hochwertiges Futter  

hochwertiger Rohstoff  beste Milch der 
Welt 

Spezifische Werte für Schweizer Käse?  

Definieren und Kommunizieren! 
 

Differenzierungsstrategie 
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SCM Schweiz Strategie 

Ziele: 

 

• Schweizer Käse-Erlebnisse schaffen  – 

• Schweizer Käse-Wissen vermitteln      – 

• Schweizer Käse-Werte aufzeigen   – 

 

 

Zielgruppen: 

 

• Endkonsumenten  junge Erwachsene & Familien 

 Multiplikatoren  Journalisten, Blogger, Partner- 

    organisationen (wie z.B. ST),  

    Ernährungprofis, politische Instanzen 

 

 

 

Emotionen & Erfahrungen 

Kenntnisse & Fertigkeiten 

Einstellungen & Überzeugungen 
 

 

SCM Schweiz Strategie 

Zielgruppen: 

 

• (Detail)Handel  Coop, Migros, VOLG, Käsereien, 

    Fachgeschäfte 

 

• Gastronomie   HoReKa  

 Multiplikatoren  Journalisten, Blogger, Partner- 

    organisationen (wie z.B. Verbände

    oder Hotelfachschulen),  

    Ernährungprofis, politische Instanzen 
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SCM Schweiz Strategie 

 

 
POS 

direkter Kontakt mit 

Konsumenten 

Messen, KäseShows, 

Käsemärkte, 

Käsetheken 

 

 

   Bewerbung der Inhalte & Aktivitäten  

angepasste/neue Kampagne auf Basis der spezifischen Werte   

M&K: Dienstleister &  

Know-How-Vermittler  

für die Käsebranche 

Weiterbildung 
massgeschneiderte 

Angebote 

«Käseschule» für 

Profis, Konsumenten und 

Multiplikatoren 

Online & PR 
«Know-How-

Plattform» 

Website, Social Media, 

Medienarbeit, 

Broschüren, Blogger, 

Partnerschaften 

SCM Schweiz 
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SCM Schweiz 

 

 

 

 

SCM Schweiz 
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SCM Schweiz 

 

 

 

 

   klassisch & online: 

Bewerbung der 

Inhalte & Aktivitäten  

angepasste/neue 

Kampagne auf Basis 

der spezifischen Werte   
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Strategie(n) und Aktivitäten im Export 

Der ausländische Konsument  
    individuelle Strategien!  

http://www.google.ch/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&docid=ZTVZjOzj38AOmM&tbnid=1YF_tfkKPhZsKM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.nova-dyn.fr/huitre-remede-naturel-iode-pour-lymphatique/&ei=NG09U-b0B4eUO8GZgIgM&bvm=bv.63934634,d.bGQ&psig=AFQjCNGJt13YcIzl0CSk2DTLwTaERK8r1A&ust=1396620964794486
http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/0/05/Eisbein-2.jpg
http://www.google.ch/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&docid=PMRuZEUs5drzVM&tbnid=slVJEOtSDOMd9M:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.harare.diplo.de/__Zentrale_20Komponenten/Ganze-Seiten/de/Bildergalerien/Oktoberfest__Bildergalerie.html?site%3D563679&ei=9bE-U4XSBcjnOrubgMAN&bvm=bv.64125504,d.bGQ&psig=AFQjCNELlyHVKTDxe9k28ac-PYWeNrHKnw&ust=1396704017356053
http://photos.last-video.com/photo-actrice-francaise-emma-de-caunes.html
http://www.google.ch/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&docid=_xZPa5-E-qLUWM&tbnid=aaQHbfqbSWrcOM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.commentcamarche.net/forum/affich-26129410-scam-ou-pas&ei=rr0-U_DZIISOO9PFgKAB&bvm=bv.64125504,d.bGQ&psig=AFQjCNFzTFSbUkJTHpQ7TjSkGRVTK3gdTw&ust=1396707019526895
http://www.google.ch/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&docid=jc1S34VolkTNPM&tbnid=4RLFA8VPB1jnBM:&ved=0CAUQjRw&url=http://sayslive.com/my/lifestyle/sempoihabaqhang-sempoi-equals-awesome-habaq-hang-equals-i-tell-you&ei=0q9FU7ycMbCr0gWtyoC4DA&bvm=bv.64507335,d.bGE&psig=AFQjCNGcb-WbjyUhMSojrBU89cETfIJU6Q&ust=1397161999916858
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Einkaufsverhalten der Deutschen 

Wichtige Kriterien von 

Verbrauchern beim Kauf 

von Lebensmitteln in 

Deutschland. 

Das paradoxe 

Einkaufsverhalten der 

Deutschen 

 

Die Verbraucher wollen mit 

gutem Gewissen shoppen – 

aber möglichst wenig zahlen. 

Eine Schizophrenie, die 

Händler und Hersteller 

verzweifeln lässt.  

 

                       19.10.2015 

So kauft der deutsche Konsument 

seinen Käse: 
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Wichtigste Trends, Risiken und 

Chancen 
Trends 

 

• Die Käsetheke verliert weiterhin an Absatz und Umsatz. 

• Der Wettbewerb erhöht sich in den Theken weiter. Die Anzahl an 

Schweizer Käsen erhöhen sich enorm. 

• Gesundheit, Convenience und Nachhaltigkeit sind wichtige Trends 

im Lebensmittelmarkt. Natürlichkeit und Regionalität sind weitere 

Tendenzen, dazu werden zunehmend Alternativprodukte wie 

beispielsweise laktosefreie Milch ausprobiert. 

• Vegane Produkte und Produkte mit einem besonders hohem Anteil 

von Proteinen prägen aktuell viele Produktinnovationen. 

 

45 

Wichtigste Trends, Risiken und 

Chancen 

46 

Risiken 

• Der Verdrängungswettbewerb steigt an. Auf Handelsebene steigt der 

Preisdruck, um einen Platz in der Theke zu erhalten. 

• Diese Entwicklung forciert die Austauschbarkeit im Bereich ‚Schweizer 

Käse‘. 

Chancen 

• ... liegen im Bereich des Prepacking und SB-Regals. Neue Angebote, neu 

und hochwertig abgepackt, wie z.B. eine ‚Schweizer Käseplatte‘ oder 

Käsewürfel im Becher setzen neue Impulse und werden vom Verbraucher 

angenommen. 
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Wichtigste Trends, Risiken und 

Chancen 

47 

Chancen 

• In Fahrt kommt auch der Online-Handel mit Lebensmitteln. Nach Zahlen 

bestellt heute ein Drittel der Verbraucher mehr oder weniger regelmäßig 

Lebensmittel oder Tiernahrung über das Internet 

Ausgewählte Aktivitäten im Export: 

 

 

 

 

 

SCM D:  Feldmarketing am POS 

SCM D:  neue Medien: Blogger-Aktivitäten 

SCM I: PR & Events: Tour del Gusto 
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Feldmarketing: Beobachten. Bewirken. Gestalten. 

Die Gebiete: 

49 

Aktuelle Situation 

• 23 Außendienst-Personen der Firma Eichhorn&Grundmann sind die 

Feldmarketing-Mitarbeiter der SCM, die im Namen der Sorten 

Appenzeller, Emmentaler AOP, Le Gruyère AOP und Tête de Moine 

AOP die Bearbeitung der Käsetheken übernehmen. 

 

• Eichhorn ist nur in Nielsen 3a und 3b tätig und besucht pro Monat ca. 

1.760 Theken. 

 

• Seit 1. März 2017 führt ein zweiter Anbieter, die Fa. QualityMarket, die 

gleichen Besuche in Nielsen 2 (NRW) und Nielsen 4 (Bayern) durch.  

• Dies mit 27 Personen, die 4-wöchentlich rund 2.200 Theken besuchen. 

 

= 50 Personen im Außendienst besuchen jeden Monat insgesamt ca.  

   3.960 der lohnenden Käsetheken. 

50 
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SCM-Feldmarketing Grundlagenarbeit 

• Erfassung aller Märkte und Zentralen pro Gebiet (außer Discount) 

 

• Besuchswürdigkeit des jeweiligen Marktes bestätigen oder verwerfen 

 

• Kontaktpersonen und Entscheider in der Zentrale und im jeweiligen 

Markt 

 

• Gelistete Artikel Lager/Strecke ermitteln 

 

• Platzierungsmöglichkeiten im Markt (Bedienung – Prepacking – SB-

Regal)  

 

• Bedienungstheke klassifizieren:  gold-silber-bronze 

 

• Permanente Schulung des Thekenpersonals  
51 

SCM-Feldmarketing Zielsetzungen 

• Komplette Erfassung der Marktsituation und des Marktgeschehens für 

die Sorten nach Handelskunden, Regionen, Artikeln und Aktivitäten. 

• Einflussnahme auf eine optimale Distribution in allen für die Sorte 

wichtigen Märkten. 

• Durchsetzung und Wirksamkeit von Marketingaktivitäten in den 

Märkten. 

• Schaffung von Goodwill und Intensivierung der Kaufempfehlungen beim 

Marktmanagement und Thekenpersonal. 

• Herstellen von Informationsüberlegenheit in der Zusammenarbeit mit 

den Zentralen. 

• Das Gesicht der Sorten und nützlicher Partner des Handels auf allen 

Ebenen sein. 

        

 Optimale Ausschöpfung und weitere Steigerung des Marktpotenzials 

 

 
52 
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Social Media: Food People Places 

Die leidenschaftlichen Berliner Foodies 

des Videoblogs “Food People Places” 

setzen Schweizer Käse spektakulär in 

Szene. 

 

Die Vlogger, gerade erst mit dem Saveur 

Blog Award ausgezeichnet, erreichen 

exzellente Klickzahlen 

  

> 2.700.000 Aufrufe des Facebook-

Posts zum Video 

> 28.000 Aufrufe des Videos auf 

Youtube 
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Social Media: Food People Places 

Verlinkung noch einfügen!  

Folgt bis spätestens 03.03. 

54 
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Social Media: Food People Places   

Das Video wird nachhaltig in der PR-

Arbeit genutzt. 

 

• Pressemitteilungen & 

Erfolgsmeldungen in Publikums- und 

Fachpresse 

• Nutzung für Social Media und auf der 

SCM- und Sortenhomepages 

• Vorstellung des Films im Foodmagazin 

“Sweet Paul” 

• Zusätzlicher Blogger-Wettbewerb 

“Das 11te Rezept” 
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Social Media: Blogger-Workshop 

Am 06.02.2017 verwandelte sich das 

Loft “Out of Office” im Zentrum von 

München in ein Schweizer Käseparadies 

für Food-Blogger. 

 

• Vorstellung Schweizer Käse und 

Sortiment mit Manuela Sonderegger 

• Degustation und Food-Pairing mit 

Schweizer Koch Andi Handke 

• Kreativ-Teil: Blogger gestalten eigene 

Käseplatte 

• Networking bei Käsefondue und 

Raclette 

 

 56 



08.01.2018 

29 

Social Media: Blogger-Workshop 

57 

Events: Presseworkshop 

Schweizer Käse & Getränke: Gemeinsam mit dem 

Chef der renommierten Hamburger Bar „Clouds“ 

präsentieren wir ausgewählten Food-Journalisten 

interessante Kombinationen und Anregungen  

 

Programm u.a.: 

• Präsentation Schweizer Käsesortiment 

• Getränkekombinationen, z.B. mit Craft Beer, 

alkoholfreien Fruchtcocktails, Tee, Kaffee 

• Networking & Fingerfood-Rezepte mit Schweizer 

Käse 

58 
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Svizzera. Naturalmente. 

Formaggi dalla Svizzera. 
www.formaggisvizzeri.it 

SCM Italien: Tour del Gusto – Mai 2017 
 

A double-decker bus, travelling around Italy, spreading 

knowledge on Cheeses from Switzerland, meeting in each 

city both retailers and final consumers 

 

Results: 14 cities, 2.050 participants, 3,3 million 

contacts 

Print campaign on local magazine: 18 pages 

Web local campaign: 7.457 clicks, 2 million 

impressions   

Svizzera. Naturalmente. 

Formaggi dalla Svizzera. 
www.formaggisvizzeri.it 

 
Tour del Gusto: free clippings 

 

Results: 45 free clippings on Tour del Gusto 

 

SCM Italien: Tour del Gusto – Mai 2017 
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Svizzera. Naturalmente. 

Formaggi dalla Svizzera. 
www.formaggisvizzeri.it 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

    

   

Top Media Results 

Highlights 2016  

Kontakte Weltweit 

Fans 

Aktivitäten 

Erwartungen erfüllte  

oder übertroffen 

4800  

96%  

224 

14.2 Mia.  

Hochwertige  

Kontakte am POS 

Messen 
22  

 639 Mio. 

>103’000  
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Fragen? 
 
 
Danke. 
 

 

 

 

 
 

 


