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Marketing & Kommunikation fiir Schweizer
Kase im internationalen Wettbewerb
Martin Spahr, CMO Switzerland Cheese Marketing AG

MPM, Brunegg, 14. Dezember 2017
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Marketing & Kommunikation fir Schweizer
Kase im internationalen Wettbewerb

Chancen und Grenzen fir SCM —von Bimpliz bis Peking.

Das Programm:

1. Die Switzerland Cheese Marketing AG: Organisation,
Finanzierung, Aufgaben.

2. Der Markt fur Schweizer Kase: Zahlen und Fakten zu
Produktion, Konsumverhalten, Import und Export.

3. Unsere Strategie(n), unsere Aktivitadten —von Bumpliz bis
Peking: ausgewahlte Beispiele aus den Markten; Erfolge,
Chancen und Grenzen.

4. Fragen? Diskussion.
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Die Switzerland Cheese Marketing AG

Schweiz. Natiirlich.
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Die SCM AG

Die SCM AG — gegrindet am 26.06.1998 — ist eine Non-
Profit-Organisation und basiert auf dem Neutralitatsprinzip,
d.h. keine Bevorzugung eines Aktionars.

* Kompetenzzentrum fur Dienstleistungen im Bereich
Consumer- und Trade-Marketing.

» Dank zielgerichteter Marketingunterstiitzung soll Schweizer
Kése weltweit als bester Kése wahrgenommen werden.

Unser Schweizer Kise. +
www.schweizerkaese.ch
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Weltweit aktiv.

« Hauptmaérkte (CH, D/A, I, F, BNL, ESP/P, UK)

« Exportinitiativen (Skandinavien, Russland, Fernost, USA
uvm.)

*  Weltweit in 25 Staaten aktiv —von Bumpliz bis Peking.

Unser Schweizer Kise.
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Struktur des Aktionariats

Switzerland Cheese Marketing AG
Sortenorganisat. Dachorganisat. Handelsfirmen
40% 20% 40%

Emmentaler Switzerland Schweizer Emmi AG

Interprof. du Gruyere Milchproduzenten SMP Mifroma SA

Shrinz Kase GmbH FROMARTE Lustenberger + Durst AG

SO Appenzeller Kase AG SGWH-SFPM Cremo SA

SO Tilsiter Switzerland GmbH Val d‘Arve SA

SO Bundnerkése Margot SA

Verein Raclette Suisse Valcreme SA

Interprof. Téte de Moine LATI

Interprof. du Vacherin Schwyzer Milchhus AG

Fribourgeois Ziger Frischkase AG

Interprof. du Vacherin Mont- Fromagerie Le Maréchal SA

d‘Or Milka Kase AG

Coop. des Prod. ,L'Etivaz VASK

AOP* InterCheese AG

Interprof. Tomme Vaudoise Fromage Gruyéere SA

Raclette du Valais AOP Gourmino SA

Formaggio d’Alpe TI AOP Peter Burki Trading AG
Jumi Export AG ...
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Marketing-Mix: 5P des Marketings

® Product - Produktpolitik
Place - Distributionspolitik

H Price - Preispolitik

= Promotion -

Kommunikationspolitik
= People - Personalpolitik
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Unterstitzungszyklus der SCM

Strategie, ldee,

Konzept B2B

Kommunikation
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Der Markt fur Schweizer Kase:
Produktion & Konsum

l it
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Milchverwertung 2016

nach Milchaquivalent
Total: 3°433’975 t Milch

m Kase

® Quark
= Konsummilch
m Konsumrahm
= Jogurt
(inkl. Speiseeis)
® Dauermilchwaren
Butter

® Andere Verwertung

Unser Schweizer Kise.
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Kaseproduktion 2016

Januar - Dezember 2016

Total 184'904 Tonnen Tilsiter

9
Mozzarella 1.6%

ibrige Hartkase

Ubrige Weichkdse
8.2%

Appenzeller ® 2.9%

schweizer Raclettekdse
7.4%

O Sbrinz AOP
0.8%

1.4%
iibrige Halbhartkdse

17.1% B Walliser Kdse / Walliser

Raclette AOP
1.2%
B Téte de Moine AOP
1.3%

Emmentaler AOP 0.3%

librige Frischkdse 9.2%

16.1% B Spezialprodukte

Gruyere AOP 0.7%

14.2%

B SUISSE
2

]
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O Freiburger Vacherin AOP

B Vacherin Mont-d'Or AOP

08.01.2018



08.01.2018

Kaseproduktion seit 2004
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Quelle: TSM Treuhand GmbH

Unser Schweizer Kise. +

www.schweizerkaese.ch

Schweiz. Natiirlich.

Kasekonsum in der Schweiz seit 2002
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OSchaf-, Ziegenkéase
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20000

Pro Kopf Konsum 2016: 22.05 kg

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Wachstum 2015/2016: +2.59% oder +560 g
Inlandanteil: 69%

Jahre
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Kasekonsum

+ Kasekonsum 2016: 22,05 kg/Kopf (+ 560 Gr./Kopf oder +2.6%)
* Inlandanteil Kasekonsum 2016: 69% (2007: 77%)

» Ausser-Haus Konsum bei ca. 36% (30-40%)

» Grosser Preisdruck in Industrie & HoReKa

Fromage consommé en Suisse selon la catégorie
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Der Markt fur Schweizer Kase: Importe
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Kaseimporte 2017 (Jan. — Sept.)

D, F, 1 = 83% des Imports -
I Deutschland

— Import: 12’870 Tonnen
Frankreich

— Importpreis: 3.96 CHF/Kg
— Wachstum 2017/2016:

— Import: 9623 Tonnen

— Importpreis: 8.52 CHF/Kg

+23.04% oder +2'410 Tonnen
— Wachstum 2017/2016:

-9.59% oder -1'022 Tonnen
Total:

— Menge: 45’779 Tonnen

Italien B . 0

— Import: 15’476 Tonnen wachsztgén;&;W%Ojg +4.55%
— Importpreis: 7.06 CHF/Kg - Wert: ' 10. )
_ Wachstum 2017/2016: — Wachstum 2017/2016: +6.69%

-0,23% oder -36 Tonnen — Importpreis : 6.30 CHF/Kg

Unser Schweizer Kise. +
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B

2
) B
3
SWITZERLAND

SUISSE

Schweiz. Natiirlich.

Kaseimporte

*  Weitere Zunahme der Importe: Menge +4.55% // Wert +6.69%

+ starke Importzunahme aus Deutschland zu einem Kilopreis von
durchschnittlich 3.96 CHF/Kg.

* ricklaufige Importe aus Frankreich — Plattform Deutschland??

* mengenmassige Importentwicklung seit 2010:

TOTAL: 31.7%
aus D: 66.6%
aus F: 0.42%
aus I: 16.9%

Fazit: Importdruck steigt.

Unser Schweizer Kise. +
www.schweizerkaese.ch
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Der Markt fur Schweizer Kase: Exporte
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Wichtigkeit des Kéaseexports

Milchproduktion 2016: 3,434 Mio. Tonnen

Milchverwertung zu Kase: 1,418 Mio. Tonnen
(2016: 41,3%)
=>Kaseproduktion 2016: 184’904 Tonnen

Kaseexport 2016: 70’198 Tonnen
(2016: 38,0%)

Quelle: TSM

Unser Schweizer Kase. +
www,schweizerkaese.ch
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Kase-Expeft 9201\7 )

‘ Import Menge +4 6% Wert +6.7%

Importprels 6.30 CHF/KG

f p il { ’\
\f' % E) gl }0 (b A

Export weltweit: Menge +2.6% ; Wert +2.7%
Exportpreis 8.49 CHF/KG

Export EU Menge +0.0% ; Wert +1.2%

X 5\\\J \ — \(\\ ,— —./y
Export ausser EU: Menge +12 6% ; Wert +9.8%
kg‘:i 7
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Aussenhandel von Kase (in Tonnen)
(inkl. Schmelzkase und Fondue)
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Aussenhandel von Kéase (in 1000 CHF)

(inkl. Schmelzkase und Fondue)
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Herausforderungen 2018+

Import: Der Importdruck bleibt weiterhin bestehen, da diverse auslindische Grosskonzerne die Schweiz als sehr
attraktives Exporﬂand einstufen. Auch Grossverteiler setzen vermehrt auf auslindische Spezialitéiten. Bei den
preissensitiven Marktakteuren aus der Industrie und dem HoReKa werden die Billigimporte aus

wirtschaftlichem Druck weiterhin zunehmen.

> Differenzierungsstrategie im Inland.

Export: Positive Exportentwicklung. Zwei Bearbeitungsrichtungen:
1) Die grossen Preisunterschiede zwischen dem Schweizer Kise und der auslindischen Konkurrenz miissen
dem Endkonsumenten erklirt werden. 2) Die Nachfrage muss nachhaltig stimuliert/intensiviert werden.

-> Marktentwicklung im Ausland.

Exportinitiativen: Diese werden weitergefiihrt und ausgedehnt. Insgesamt werden nun 16 Linder

tatkriftig bearbeitet.

Unser Schweizer Kise. +
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Strategie und Aktivitaten im Inland
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Marktforschung CH -

Eigenschaften von Schweizer Kése [Gruppenarbeit] (1/8) swissmilk Lﬂi‘:

- Die wichtigste Eigenschaft von Schweizer Kise ist dessen hohe Qualitét

* Top Nennungen spontan
alle Gruppen

Hunger
ethische Produktio

Vertrauen Geselllgkelc

_Hartkase
AUthentlsc h kraftiger Geschmack _ Herkunft
Tradltlon"“’"’e"rad
u a | a ;~:Naturlichkeit
H imat Schweizer Kuhmll
Genuss Fondue Far e EXportgut rezent
h Ut Raclette

kein Scheibenkase
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Marktforschung CH

i Eigenschaften von Schweizer Kdse [Gruppenarbeit] (5/8) swissmilk |L§E
= Insgesamt spielen Tradition und Qualitat die entscheidende Rolle bei CH Kése

Alle Nennungen spontan & gestiitzt*
alle Gruppen

wese Vielfaltigkeit,,
Lokalitat Prazss:fi?:sgf}zodukt

Grosse Auswahl o il jacden
ahologisches Produke
,.._,t e Q u a I t a t keine Zusatzstoffe
. salzig ™ nG gute Therhaitu s by - -" wurzlg —

AlltagSproduktR"e“"g' ofalitat ‘“Ha dierk
Authgntisch Hartkase ot Natuflich keit
r'spezielle GelegenheltenG
GeselligkeitSchweizeér Kuhmilch ,,E,,
ku rze Transpurtwege Gutes Prels{Lels(ungsverhalmls

positive Ernahrungselgens:haften Vert?é"n}gr Rohstoff
Beruhmte Marken "

N Unser Schweizer Kise. +
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Marktforschung CH

Welche Aspekte spielen welche Rolle beim Einkauf? swissmilk &0:!
i -> Degustationen und damit das Wissen um den Geschmack sind zentral
= Aspekte, die spontan als wichtig genannt werden:
De gu STALION N womsomenscovomnen
Wiedererkennen bereits bekannter Kase
Verpackungsdesign ==, .. s alciifeie o
wn D rEIS “" Geschmack Portionengrésse

* nur Westschweiz

B aSUIss
H
g,

SWITZERLAN
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Marktforschung CH

Ergebnisse / Ableitungen fiir SCM Schweiz

1. Wichtigste Konkurrenten? Italien und Frankreich

2. Preis? Kein wirkliches Hindernis (Ausnahme: Aktionen...)

3. Risiken? Weniger Kenntnisse besonders bei Jungen,
gewohnt an «Kinder-Kase», Trends in Erndhrung und
Gesundheit, Migration (kein Bezug zu Schweizer Kase)?

4. Werte? Viele Gemeinsamkeiten mit typischen Schweizer
Werten Qualitat, Tradition, intakte Landschaft/Berge,
naturliche Produktion, hohe Preise

5. Werte? Viele Gemeinsamkeiten mit ITA/FRA
Qualitat, Geschmack, Vielfalt, Tradition, Handwerk (F)

6. Kaufgrunde? Guter Geschmack, Gewohnheit, gunstig
(Aktionen), regionales / Schweizer Produkt

7. Spezifische Werte flr Schweizer Kase?

Unser Schweizer Kise. +
www.schweizerkaese.ch
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SCM Schweiz Strategie

Spezifische Werte fir Schweizer Kase?
Definieren und Kommunizieren!

-

N

Schweizer Kése steht nattrlicherweise fur
Geselligkeit und gemeinsamen Genuss

J

N\
Unverzi es Element der

Kultur > DNA der Schweiz - Swissness,
beinhaltet die typischen Schweizer Werte

Handwerkliche Produktion vs. - D|fferen2| eru ngsstrateg e
Industrielle Massenproduktion >
Dorfkaserei + Handwerk - nah und

personlich > die Kase-Leidenschaft

Strengste Vorschriften und Kontrollen >
Tierwohl, hochwertiges Futter >
hochwertiger Rohstoff > beste Milch der

elt

8 su\sg
-l
=

SWITZERLAND
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SCM Schweiz Strategie

Ziele:

» Schweizer Kase-Erlebnisse schaffen — Emotionen & Erfahrungen
» Schweizer Kase-Wissen vermitteln ~ — Kenntnisse & Fertigkeiten
* Schweizer Kase-Werte aufzeigen — Einstellungen & Uberzeugungen

Zielgruppen:
+ Endkonsumenten junge Erwachsene & Familien
Multiplikatoren Journalisten, Blogger, Partner-

organisationen (wie z.B. ST),
Ernahrungprofis, politische Instanzen

Unser Schweizer Kise. +
www.schweizerkaese.ch
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SCM Schweiz Strategie

Zielgruppen:
+ (Detail)Handel Coop, Migros, VOLG, Késereien,
Fachgeschéfte
+ Gastronomie HoReKa
Multiplikatoren Journalisten, Blogger, Partner-

organisationen (wie z.B. Verbéande
oder Hotelfachschulen),
Ernahrungprofis, politische Instanzen

Unser Schweizer Kise. +
Schweiz. Natiirlich. www.schweizerkaese.ch
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SCM Schweiz Strategie

Online & PR

«Know-How-
Plattform»

POS

direkter Kontakt mit

Weiterbildung

massgeschneiderte

Konsumenten Website, Social Media, Angebote
Messe_p, Ka_;eshows, Medienarbeit, «Kaseschule» fur
Kasemarkte, Broschiiren, Blogger, Profis, Konsumenten und
Késetheken

Partnerschaften Multiplikatoren

Bewerbung der Inhalte & Aktivitaten
angepasste/neue Kampagne auf Basis der spezifischen Werte

M&K: Dienstleister &
Know-How-Vermittler
fur die Késebranche

Unser Schweizer Kise.
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SCM Schweiz

Online & PR

«Know-How-
Plattform»
Website, Social Media,
Medienarbeit,
Broschiiren, Blogger,
Partnerschaften

J;/
Unser Schweizer Kise.
Schweiz. Natiirlich. www.schweizerkaese.ch
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SCM Schweiz

POS

direkter Kontakt mit
Me:gonsurpenten
en KaseShows
Kasemarkte '
Késetheken’ | 7 A ‘
X irthday
sghweiz!

Unsar Schweizer Kise. affn

Unser Sc
hweizer Ka
ase. +

Schwei
hweiz. Natiirlich.
www.schweizerk

izerkaese.ch

SCM Schweiz

Weiterbildung
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Strategie(n) und Aktivitaten im Export
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Der auslandische Konsument
mmm) individuelle Strategien!
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Einkaufsverhalten der Deutschen

Das paradoxe
Einkaufsverhalten der
Deutschen

Die Verbraucher wollen mit Nabrwerte
gutem Gewissen shoppen— .
aber moglichst wenig zahlen.

Eine Schizophrenie, die
Handler und Hersteller
verzweifeln lasst.

Getrinke

Staadiche Kontrolle

56%

DIE ?WELT 19.10.2015

Nachhaltigkeit
Wichtige Kriterien von
Verbrauchern beim Kauf
von Lebensmitteln in
Deutschland.

Saziale Verantwortung
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Wichtigste Trends, Risiken und
Chancen

Trends

* Die Kasetheke verliert weiterhin an Absatz und Umsatz.

* Der Wetthewerb erhoht sich in den Theken weiter. Die Anzahl an
Schweizer Kasen erhéhen sich enorm.

» Gesundheit, Convenience und Nachhaltigkeit sind wichtige Trends
im Lebensmittelmarkt. Natlrlichkeit und Regionalitét sind weitere
Tendenzen, dazu werden zunehmend Alternativprodukte wie
beispielsweise laktosefreie Milch ausprobiert.

* Vegane Produkte und Produkte mit einem besonders hohem Anteil
von Proteinen pragen aktuell viele Produktinnovationen.
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Kése aus der Schweiz.
www.schweizerkaese.de

Schweiz. Natiirlich.

Wichtigste Trends, Risiken und
Chancen

Risiken
» Der Verdrangungswettbewerb steigt an. Auf Handelsebene steigt der
Preisdruck, um einen Platz in der Theke zu erhalten.

» Diese Entwicklung forciert die Austauschbarkeit im Bereich ,Schweizer
Kase'.

Chancen

» ... liegenim Bereich des Prepacking und SB-Regals. Neue Angebote, neu
und hochwertig abgepackt, wie z.B. eine ,Schweizer Kaseplatte' oder
Kasewdrfel im Becher setzen neue Impulse und werden vom Verbraucher
angenommen.
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Wichtigste Trends, Risiken und

Chancen

Chancen

* In Fahrt kommt auch der Online-Handel mit Lebensmitteln. Nach Zahlen

bestellt heute ein Drittel der Verbraucher mehr oder weniger regelmafig
Lebensmittel oder Tiernahrung tber das Internet
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Kése aus der Schweiz. wju
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Ausgewahlte Aktivitaten im Export:

SCM D: Feldmarketing am POS
SCM D: neue Medien: Blogger-Aktivitaten
SCM I: PR & Events: Tour del Gusto

Unser Sch:\:elzer Kise. +

www.schweizerkaese.

24



08.01.2018

Feldmarketing: Beobachten. Bewirken. Gestalten.
Die Gebiete:

Nielsen 5+6
Nielsen 1
Hamburg, Bremen
Schleswig-Holstein,
Niedersachsen

Mecklenburg-Vorpommern,
Brandenburg,
Sachsen-Anhalt
Berlin

f Nielsen 7
Hessen, Rheinland-Pfalk .
Saarland Tharingen, Sachsen

Nielsen 3b
Baden-Waurttlemberg

Nielsen 4
Bayern
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Kése aus der Schweiz.
www.schweizerkaese.de
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Aktuelle Situation

» 23 AufRendienst-Personen der Firma Eichhorn&Grundmann sind die
Feldmarketing-Mitarbeiter der SCM, die im Namen der Sorten
Appenzeller, Emmentaler AOP, Le Gruyére AOP und Téte de Moine
AOP die Bearbeitung der Késetheken tibernehmen.

« Eichhornist nurin Nielsen 3a und 3b tatig und besucht pro Monat ca.
1.760 Theken.

* Seit 1. Marz 2017 fuhrt ein zweiter Anbieter, die Fa. QualityMarket, die
gleichen Besuche in Nielsen 2 (NRW) und Nielsen 4 (Bayern) durch.
» Dies mit 27 Personen, die 4-wdchentlich rund 2.200 Theken besuchen.

=50 Personen im AuRendienst besuchen jeden Monat insgesamt ca.
3.960 der lohnenden Kasetheken.
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SCM-Feldmarketing Grundlagenarbeit

» Erfassung aller Mérkte und Zentralen pro Gebiet (aul3er Discount)
» Besuchswurdigkeit des jeweiligen Marktes bestatigen oder verwerfen

» Kontaktpersonen und Entscheider in der Zentrale und im jeweiligen
Markt

» Gelistete Artikel Lager/Strecke ermitteln

» Platzierungsmdoglichkeiten im Markt (Bedienung — Prepacking — SB-
Regal)

» Bedienungstheke klassifizieren: gold-silber-bronze

* Permanente Schulung des Thekenpersonals

51

Kése aus der Schweiz.
Schweiz. Natiirlich. www.schweizerkaese.de

SCM-Feldmarketing Zielsetzungen

» Komplette Erfassung der Marktsituation und des Marktgeschehens fir
die Sorten nach Handelskunden, Regionen, Artikeln und Aktivitaten.

» Einflussnahme auf eine optimale Distribution in allen fir die Sorte
wichtigen Markten.

» Durchsetzung und Wirksamkeit von Marketingaktivitaten in den
Markten.

» Schaffung von Goodwill und Intensivierung der Kaufempfehlungen beim
Marktmanagement und Thekenpersonal.

» Herstellen von Informationstberlegenheit in der Zusammenarbeit mit
den Zentralen.

» Das Gesicht der Sorten und nutzlicher Partner des Handels auf allen
Ebenen sein.

- Optimale Ausschopfung und weitere Steigerung des Marktpotenzials
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Social Media: Food People Places

Die leidenschaftlichen Berliner Foodies
des Videoblogs “Food People Places”
setzen Schweizer Kase spektakulér in
Szene.

Die Vlogger, gerade erst mit dem Saveur
Blog Award ausgezeichnet, erreichen
exzellente Klickzahlen

> 2.700.000 Aufrufe des Facebook-
Posts zum Video

> 28.000 Aufrufe des Videos auf
Youtube

g B 53
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Social Media: Food People Places
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Social Media: Food People Places

Kase aus der Schweiz zum Dahinschmelzen

Das Video wird nachhaltig in der PR-
Arbeit genutzt.

* Pressemitteilungen &
Erfolgsmeldungen in Publikums- und
Fachpresse

* Nutzung fur Social Media und auf der
SCM- und Sortenhomepages

» Vorstellung des Films im Foodmagazin
“Sweet Paul”

» Zusatzlicher Blogger-Wettbewerb
“Das 1lte Rezept”

Schweizer Kiselust

CHeese Cruss

-

L
Kése aus der Schweiz.
Schweiz. Natiirlich. www.schweizerkaese.de

Social Media: Blogger-Workshop

Am 06.02.2017 verwandelte sich das
Loft “Out of Office” im Zentrum von
Minchen in ein Schweizer Késeparadies
fur Food-Blogger.

 Vorstellung Schweizer Kése und
Sortiment mit Manuela Sonderegger

» Degustation und Food-Pairing mit
Schweizer Koch Andi Handke

 Kreativ-Teil: Blogger gestalten eigene
Kaseplatte

* Networking bei Késefondue und
Raclette

Kase aus der Schweiz. +

Schweiz. Natirlich. www.schweizerkaese.de
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Social Media: Blogger-Workshop

e A

busncook
Gefsiit 26 Mal R4 Schweizer Kase und Foodpairing

coel_hesried Gastern Ourhe ich #instafood #foodstagram #foodgram
asacumen ik aelneh Moggerliagen #foodlove #kése #saycheese #igersmunich
einiges Uber Schweizer Kase leren und

viele leckere Sorten probieren Wusstet #swisschee...

it beispielsweise, dass Kase gar nicht

vegetarisch ist? Oder cass Raclette
elgentiicn ganz anders funktioniert als
mit Giesen Pfannchen?

cosl_hearted #chgoesmuc #swizeriand
sswizscheose Sschweizerkase
Fschwezerkoese fxaeseblogger
salleskese fiaese fcneese
#foodblogger._de #igers_muc
Figermunich

feedmeupbeforeyo...
ouomoffice
Gefait 109 Mai

feedmeupbeforeyougego Dinner 5
rescy. X003

#cneeseover schgoesmuc

#instatood #oodpic #dinner Skasepiatie
#Munchen #Munich #saycheese

fabeinaftedesserts Die Kisewun D01

foedmeupbeforeyougogo Glabeiatied

Kise aus der Schweiz. +

Schweiz. Natiirlich. www.schweizerkaese.de

Events: Presseworkshop

Schweizer Kase & Getranke: Gemeinsam mit dem
Chef der renommierten Hamburger Bar ,,Clouds*
prasentieren wir ausgewahlten Food-Journalisten
interessante Kombinationen und Anregungen

Programm u.a.:

* Préasentation Schweizer Késesortiment

* Getrankekombinationen, z.B. mit Craft Beer,
alkoholfreien Fruchtcocktails, Tee, Kaffee

* Networking & Fingerfood-Rezepte mit Schweizer
Kéase

Kéase aus der Schweiz.

Schweiz. Natirlich. www.schweizerkaese.de
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SCM ltalien: Tour del Gusto — Mai 2017

. . B R R T A S|
A double-decker bus, travelling around Italy, spreading #Tourdelgusto

knowledge on Cheeses from Switzerland, meeting in each i concude oMo 178 gl
city both retailers and final consumers

Results: 14 cities, 2.050 participants, 3,3 million
contacts

Print campaign on local magazine: 18 pages
Web local campaign: 7.457 clicks, 2 million
impressions

Formaggi dalla Svizzera.

Svizzera. Naturalmente. www.formaggisvizzeri.it I

SCM ltalien: Tour del Gusto — Mai 2017

08052017
19

Tour del Gusto: free clippings

Results: 45 free clippings on Tour del Gusto

PR ——

A\ Formaggi dalla Svizzera in tour fino a Lecce

Ein partenza it " doi Formagsi

26-04-2017
38
1

ILPALATO. ILFORMAGGIO VA INTOIR
e

=
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Formaggi dalla Svizzera. i

www.formaggisvizzeri.it
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Formaggi dalla Svizzera
#Tourdelgusto

i dalla Svizzera.

Highlights 2016

P .
96% (7) 14.2 Mia.

Kontakte Weltweit

Erwartungen erfullte
oder Ubertroffen

224" 639 Mio g

4800 Aktivitaten Hochwertige -1
Top Media Results \ / Kontakte am POS
NEW_S ;
(== 2 >103’000
Messen Fans E&
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